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Il. Efekty uczenia si¢

Odniesienie efektow uczenia si¢ dla kierunku MARKETING CYFROWY, studia 1 stopnia (niestacjonarne), profil praktyczny zgodnie 2z ustawg
z dnia 22 grudnia 2015 r. o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji (tekst jednolity Dz. U. z 2020 r. poz. 226 z p6zn. zm.) oraz szczegétowymi charakterystykami drugiego
stopnia okreslonymi w rozporzadzeniu Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego z dnia 14 listopada 2018 r. w sprawie charakterystyk drugiego stopnia efektow uczenia si¢ dla
kwalifikacji na poziomach 6-8 Polskiej Ramy Kwalifikacji (Dz. U. z 2018 r. poz. 2218).

Kierunek marketing cyfrowy przyporzadkowany zostat do nastgpujacych dziedzin nauki i dyscyplin naukowych:

DZIEDZINA NAUKI DYSCYPLINA NAUKOWA
nauki o zarzadzaniu i jakosci
dziedzina nauk spotecznych nauki o komunikacji spotecznej i mediach
ekonomia i finanse




Objasnienia oznaczen:

1. K (przed podkres§lnikiem) - kierunkowe efekty uczenia si¢

> _W - kategoria wiedzy
> _U - kategoria umiejetnosci
> _K (po podkreslniku) - kategoria kompetencji spotecznych

2. Opis zakladanych efektéw uczenia si¢ dla kierunku studiéw, poziomu i profilu ksztalcenia w zakresie wiedzy, umiejetnosci oraz kompetencji spolecznych.
3. P6U —uniwersalne charakterystyki | stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacyjnej —poziom 6
4. P6S —charakterystyki Il stopnia Polskiej Ramy Kwalifikacyjnej —poziom 6

_WG -Zakres i glgbia / kompletnos¢ perspektywy poznawczej i zaleznosSci

_ WK -Kontekst / uwarunkowania, skutki

_UW -Wykorzystanie wiedzy / rozwigzywane problemy i wykonywane zadania

_UK -Komunikowanie si¢ / odbieranie i tworzenie wypowiedzi, upowszechnianie wiedzy w §rodowisku naukowym i
postugiwanie si¢ jezykiem obcym

_UO -Organizacja pracy / planowanie i praca zespotowa

_UU -Uczenie si¢/planowanie wlasnego rozwoju i rozwoju innych osob

_KK -Oceny/krytyczne podejscie

_KO -Odpowiedzialnos¢/wypetnianie zobowigzan spotecznych i dziatanie na rzez interesu publicznego

_KR -Rola zawodowa/niezaleznos¢ i rozwoj etosu

VVVVY VVVY



Symbol
EFEKTU
KIERUNKOWEGO

EFEKTY KIERUNKOWE uczenia si¢ dla kierunku: MARKETING
CYFROWY
Po ukonczeniu studiéw pierwszego stopnia na kierunku
MARKETING CYFROWY o profilu PRAKTYCZNYM, absolwent

Qdniesienie do
uniwersalnych
charakterystyk | stopnia
Polskiej Ramy Kwalifikacji

Qdniesienie do

charakterystyk I1

stopnia Polskiej
Ramy Kwalifikacji

osiaga nastepujace efekty uczenia si¢ poziom 6 poziom 6
WIEDZA
K_Wo01 ma wiedze o najnowszych technologiach cyfrowych P6U_W P6S_WG
K_W02 zna, definiuje, opisuje i rozumie teori¢, zasady i koncepcje marketingu P6U_W P6S_WG
K_WO03 rozpozt_lajf_:, analizuje 1 argumentuje zagadnienia z zakresu zarzadzania P6U_ W PGS WG
marketingiem
K W04 zna zasad?/ .funkcjf)nowania kultury cyfrowej i zarzadzania sieciami P6U_W PES WG
- spoteczno$ciowymi -
K WO5 .rozumie. . integracje kan.ak')w . komunikacji cyfrowej P6U_W PES WG
- i tradycyjnej w ramach planowania strategicznego -
zna podstawy ekonomii, ekonomiki, finanséw oraz rachunkowosci
K_W06 . . " - P6U_W P6S_WK
- niezbedne do tworzenia strategii marketingowych -
opisuje i Klasyfikuje prawne podstawy funkcjonowania marketingu
K W7 pisuj yfikuje prawne podstawy funkcjon g P6U_W P6S_WK
- cyfrowego, etykiety w biznesie oraz prawa autorskiego -
K W08 zna zasady dzia1arnia komunikacji marketingowej w  ujeciu P6U_ W PES WG
- podstawowym oraz zintegrowanym -
K W09 rozpoznaje i interpretuje réoznice w funkcjonowaniu eBusiness B2B, P6U_W PES WG
- eCommerceB2C oraz SEO -
analizuje i zna zasady budowania reputacji firmy w internecie i
K_W10 . ! L y L putad] y P6U_W P6S_WG
- monitorowania jej efektywnosci -
K WiL zna Zasa_dy _dzialania _gamiﬁkacji i metody jej wykorzystania w P6U_ W PES WG
- budowaniu wizerunku firmy -
K W12 zna i lflasyﬁkuje _typowe _fazy be_nchmarkingu, oraz okresla ich P6U_W PES WG
- znaczenie dla funkcjonowania marketingu cyfrowego -
K W13 uzywa na%zewnict\_)va _typowego dla tworzenia blogéw i mikroblogow P6U_ W PGS WG
dla funkcjonowania firmy
K_W14 definiuje i interpretuje zasady reklamy w marketingu cyfrowym P6U_W P6S_WG
K_W15 zna zasady funkcjonowania copywritingu oraz marketingu wirusowego P6U_W P6S_WG
rozpoznaje i klasyfikuje zasady projektowania elastycznych witryn
K_W16 poznaje | Kasyti) Y prol yeny 4 P6U_W P6S_WG
- oraz aplikacji mobilnych w marketingu -
K_W17 zna zasady dzialania PR-u w mediach cyfrowych oraz rozpoznaje i P6U_W PGS WG

klasyfikuje znaczenie marketingu bezposredniego




konstruuje  metody  zarzadzania  relacjami  z  klientem,
K_W18 w tym wskazuje na zasady  bezpieczenstwa danych P6U_W P6S_WG
i informacji w internecie
K W19 zna pc?dstawy przedsiebiorczosci, w tym zasady freelancingu w P6U_W P6S WK
interncie
na znaczenie i zasad dzenia badan nauk h niezbednych
K_W20 z Z- zeni _| z y prowadzenia badan naukowych niezbednych w P6U_W P6S WK
funkcjonowaniu marketingu cyfrowego
EFEKTY KIERUNKOWE uczenia si¢ dla kierunku: MARKETING Odniesienie do Odniesienie do
CYFROWY uniwersalnych charakterystyk 11
Symbol , . S . . harak K . 2 Polskiei
EFEKTU Po ukonczeniu studidow pierwszego stopnia na kierunku charakterystyk | stopnia stopnia Polskiej

KIERUNKOWEGO

MARKETING CYFROWY o profilu PRAKTYCZNY M, absolwent
osigga nastepujace efekty uczenia si¢

Polskiej Ramy Kwalifikacji
poziom 6

Ramy Kwalifikacji
poziom 6

UMIEJETNOSCI

K_U01

rozumie i potrafi zastosowac w praktyce specjalistyczne nazewnictwo i
jezyk marketingu

P6U_U

P6S_UW

K_U02

potrafi dokona¢ obserwacji i interpretacji zjawisk spotecznych;
analizuje ich powigzania z wybranym obszarem dziatalno$ci
marketingowej, bierze udzial w debacie — przedstawia i ocenia r6zne
opinie i stanowiska oraz dyskutuje o nich

P6U_U

P6S_UK

K_U03

potrafi samodzielnie zdobywaé wiedzg¢ i rozwija¢ swoje profesjonalne
umiej¢tnos$ci zwigzane z wybrang sfera dzialalnos$ci marketingowe;j
korzystajac z roznych zrodet (w jezyku rodzimym i obcym) i
nowoczesnych technologii (ICT) niezbgdnych dla funkcjonowania
marketingu cyfrowego

P6U_U

P6S_UK

K_U04

potrafi pracowa¢ nad rozwojem wiasnych kompetencji jezykowych
oraz informatycznych zrédet i sposobow uczenia si¢, zwlaszcza w
odniesieniu do specyfiki marketingu cyfrowego

P6U_U

P6S_UK

K_U05

rozumie 1 poddaje ocenie wspolczesne trendy w praktyce

i badaniach marketingu, zwtaszcza marketingu cyfrowego

P6U_U

P6S_UW

K_U06

potrafi wskaza¢ czynniki decydujace o sukcesie réznych metod i
technik komunikacji w kanatach cyfrowych

P6U_U

P6S_UW

K_U07

potrafi  dopasowac i dziatania

z 0g0blng strategia firmy i innymi procesami biznesowymi

zintegrowac marketingowe

P6U_U

P6S_UW

K_U08

potrafi zaprojektowac i stworzy¢ program marketingowy na podstawie
opinii, zachowan i potrzeb konsumentow

P6U_U

P6S_UW

K_U09

ocenia zawarto$¢ witryny firmowe;j i planuje jej optymalizacje

P6U_U

P6S_UW




projektuje i wdraza strategi¢ dystrybucji i upowszechniania tresci

K_U10 przekazu marketingowego w cyfrowych kanatach komunikacji P6U_U P6S_UW
marketingowej
K_Ul1 planuje zawarto$¢ przeka_zu market_ingowego i jego dystrybucji celem P6U U P6S UW
skutecznego prezentowania oferty firmy - -
K_U12 potrafi zoptymaliz‘owac' Z\iVI‘Ot”Z inwe?stycji 'poprzez skuteczng i P6U U P6S UW
kreatywng kampani¢ komunikacji marketingowej - -
K_U13 Potraﬂ zaprojektovyva.é profile firmy i marki w Internecie P6U U PES UW
i mediach spotecznosciowych - -
potrafi analizowa¢ wspotczesne wyzwania komunikacji marketingowej
K_U14
- dla przedsigbiorstwa i formutowac jej cele PeU_U PeS_UW
K_U15 potrafi bra¢ aktywny udziat w tworzeniu strategii marketingowych P6U_U P6S_UW
K_U16 potrafi przygotowac i napisa¢ biznesplan dla marketingu cyfrowego P6U_U P6S_UW
K_U17 potrafi _efektywnie wykorzystywac dostgpne narzedzia internetowe dla P6U_U PES UW
marketingu cyfrowego -
K_U18 ma 1.1miejt;tnos’é obs,h?giwania profili kf)mercyinych.w ?opulamych P6U_U P6S UW
serwisach spotecznosciowych oraz aktywizowania odbiorcow marki -
rozpoznaje, buduje, planuje, organizuje i przeprowadza akcje
K_U19 marketingowe 1 wizerunkowe niezbgdne dla dziatania marketingu P6U_U P6S_UW
cyfrowego
potrafi komponowa¢ kampanie promocyjne przy wykorzystaniu
K_U20 . . . -
- narzgdzi public relations, w tym e-PR w prowadzeniu firmowego bloga PeU_U P6S_UW
wykorzystuje i prezentuje dane w odpowiedniej formie, zna i
K_U21 yorzystije 1 prezenil Woodp ] P6U_U P6S_UW
systematyzuje ro6zne metody pozyskiwania i gromadzenia danych -
trafi li ¢ wi k i i 1 ¢ odpowiedni
K_U22 potrafi eanalizowa¢ wizerunck firmy i zaplanowat odpowiednie P6U_U PES UW
dziatania celem jego poprawy -
K U23 opisuje i rozroznia w praktyce integracje kanatldow komunikacji P6U U P6S UW
- tradycyjnej i cyfrowej w ramach planowania strategicznego - -
otrafi w praktyce zastosowal prawne zasady funkcjonowania
K_U24 pofralt ‘W praxly ' praw v 1o P6U_U P6S_UW
marketingu cyfrowego, etykiety w biznesie oraz prawa autorskiego -
odroznia i stosuje w praktyce zasady wynikajace z dziatan eBusiness
K_U2
Uz B2B, eCommerceB2C oraz SEO PEU_U P65_UK
K_U26 potrafi wykorzysta¢ zasady w praktyce budowania wizerunku firmy P6U_U P6S_UW




stosuje benchmarking w praktyce zawodowej, oraz okresla jego

K_U27 ) ) _ . ) P6U_U P6S_UW
znaczenie dla funkcjonowania marketingu firmy -
potrafi tworzyé blogi i mikroblogi niezbedne

K_U28 A ]

- w budowaniu wizerunku firmy P6U_U P6S_UW

K_U29 potrafi _ zastosowaé w praktyce zasady reklamy P6U U PES LU
w marketingu cyfrowym - -

K_U30 potrafi w praktyce stosowaé copywriting oraz marketing wirusowy P6U_U P6S_UW
umiejetnie projektuje elastyczne witryny oraz potrafi korzysta¢ z

K_U31 L . -

- aplikacji mobilnych w marketingu P6U_U PeS_UW
d lacjami klientem, w tym wskazuje na zasad

K_USZ zarzq. za 're acjami z” LW Yy _ ]| Yy P6U U P6S UW
bezpieczenstwa danych i informacji w internecie - -
w praktyce zawodowej kieruje si¢ przedsigbiorczoscia, w tym

K_U33 . . . .

- zasadami freelancingu w interncie P6U_U PES_UK
potrafi komunikowaé si¢ werbalnie w mowie i pismie w sposob

K_U34 przejrzysty i zrozumialty, takze w jezyku obcym na poziomie B2 P6U_U P6S_UK
Europejskiego Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego
potrafi dostrzega¢ mechanizmy funkcjonowania grup spotecznych,

K_U35 zdaje sobie sprawe z pod‘mi‘oto.wej r(.)li cztowieka w .r(')Znych P6U_U P6S UU
strukturach spolecznych, realizuje i planuje wiasne uczenie si¢ przez -
cate zycie

K_U36 potrafi planowa¢ prace swoja i 0s6b w zespole oraz zarzadzaé nimi P6U_U P6S_UO




Symbol
EFEKTU
KIERUNKOWEGO

EFEKTY KIERUNKOWE uczenia si¢ dla kierunku:
MARKETING CYFROWY
Po ukonczeniu studidw pierwszego stopnia na kierunku
MARKETING CYFROWY o profilu PRAKTYCZNYM, absolwent
osigga nastepujace efekty uczenia si¢

Odniesienie do
uniwersalnych
charakterystyk | stopnia
Polskiej Ramy Kwalifikacji
poziom 6

Odniesienie do
charakterystyk I1
stopnia Polskiej
Ramy Kwalifikacji
poziom 6

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_Ko01

ma $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i umiejetnosci, rozumie
potrzebe ciaglego zawodowego doksztalcania si¢ i rozwoju osobistego,
dokonuje oceny wiasnych kompetencji i doskonali umiejetnosci w
trakcie prowadzenia dziatalno$ci praktycznej

P6U_K

P6S_KK

K_K02

krytycznie podchodzi do posiadanej, w sytuacjach trudnych zasigga
opinii ekspertow

P6U_K

P6S_KK

K_K03

wypelia zobowigzania spoteczne wykorzystujac zdobyta wiedze i
umiej¢tnosei

P6U_K

P6S_KO

K_K04

ma $wiadomo$¢ dotyczaca swojej roli jako inzyniera w
spoteczenstwie, w szczegélnoéci w  zakresie propagowania
nowoczesnych rozwigzan technicznych i ich wptywu na polepszenie
jakosci zycia oraz konkurencyjnosci pracy.

P6U_K

P6S_KO

K_K05

mysli i dziata w sposob kreatywny i przedsigbiorczy

P6U_K

P6S_KO

K_K06

jest ukierunkowany na profesjonalne wykonywanie obowigzkow
zawodowych, odpowiedzialnie przygotowuje si¢ do swojej pracy,
dbajac o dorobek i tradycje zawodu, pracuje zespotowo, potrafi przyjac
postawg lidera jezeli wymaga tego sytuacja

P6U_K

P6S_KR

K_KO07

postuguje si¢ zdobyta wiedzg i umiej¢tnosciami praktycznymi w
dziatalnoéci zawodowej oraz rozumie znaczenie wiedzy w zakresie
marketingu cyfrowego

P6U_K

P6S_KR

K_KO08

dostrzega i formutuje problemy moralne i dylematy etyczne zwiazane
z wlasng i cudzg praca, poszukuje optymalnych rozwigzan, postepuje
zgodnie z zasadami etyki

P6U_K

P6S_KR




